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“Kitsch” smirinda iiriinler:

Alessi igin Stefano Giovannoni

Borderline Kitsch:

Stefano Giovannoni for Alessi

AYSE E. COSKUN ORLAND/

Yeditepe Universitesi
Endistri Urtinleri Tasarimi Bolimi
Aragtirma GGérevlisi

Giovannoni’nin 2000’li yillarin “Siiper Po-
piiler” tasarimcisi olarak anilmasinin sebeple-
rinden en carpici olani, projelerinde dokunak-
li-sevecen kodlu karmasik sistemler olustur-
masidir. 1980’lerin sonuna kadar egemen olan
elitist ve entelektiiel tasarim anlayisinin dniine
gecerek devrimci bir felsefeyle, tasarimlarin-
dan yapit olarak degil, nesne olarak bahseder.

“..tasarim, genis tiiketim icin bir faktor
olarak ilgimi ceker, hedefim her zaman genis
kitlelere tasarim yapmak...” ifadesi, uluslara-
rasi satis basarisi yakalayan {riinlerinin felse-
fesini net olarak ortaya koymaktadir.

1990’lara kadar plastik her zaman ucuz bir
malzeme olarak anilmis ve hep ticari pazara hi-
tap etmistir. Renk, form,.doku 6zgiirliikleriyle
cabuk degisen, yenilenen, hizli ve ¢ok sayida
uiretilen bir malzeme olarak da Gievannoni’nin
esin kaynagi olur. Giovannoni, plastigin bu te-
mel 6zelliklerinden faydalanarak isikli, renkli
ve cekici bir iletisim platformu olusturmayi
amaclarken, yumusak, arkadasca, duygusal
degerlerle Alessi firmasi icin yarattigi iiriinle-
ri, pazari bu anlamda y6nlendirecektir.

1988 yilinda Guido Venturini’yle birlikte ge-
listirdikleri Girotondo serisinde figiiratif bir ele-
man olan kii¢lik adam grafigiyle paslanmaz ce-
lik Uriinleri Alessi firmasi i¢in yeni bir {iriin dev-
ri baslatir. Daha sonra yeni plastikle ilgili yeni
bir tartisma ortami yaratacaktir. Plastik dogasi
geregi, ‘gayr resmi’ ve ince bir zevkle cesitle-
nebilir. Giovannoni’nin triinleri, hayale ve ileti-
sime dayali nesneler olarak tanimlanir. Magic
Bunny kiirdanlikta oldugu gibi, tasarimci, dis
temizleme eylemini kavram olarak hafifletmek
lizere, kullanimi sosyal olarak hi¢ de sempatik
olmayan kiirdanlari bir tavsanla birlikte bir sap-
kadan cikartir (Magic Bunny, Alessi 1998). Bu
bicim odakli nesnelerle sofistikasyon pesine
diismeden, riinlerini herkese ulastirarak bir

egilim (trend) olusturur. Bu da plastik kullani-
minda devrim niteligi tasiyacaktir.

Alessi: Tasarim Fabrikasi

Alessi firmasinin kurulusu 1920’lere kadar
uzanir. Kurucusunun adini tasiyan firma,
Giovanni Alessi Anghnini tarafindan italya
Bagnella-Omenga’da kurulur. Kuruldugunda
artisan tekniklerle siparis tizerine nikel ve ba-
kir malzemeden &zel driinler iiretirken,
1924’te ilk defa kendi tepsi ve kahvedanlikla-
rini yapmaya baslar. Kuruldugu dénemin mal-
zemeleriyle mutfak kap kacaklari iireten firma
FAO (Fratelli Alessi Omegna) ticari ismiyle sir-
ketlesir. 1925°de ilk iriin katalogu yayinlanir.
1930’lar

Alessi kardeslerden en bilytigii Novara’da ta-
sarim okumustur; firma icin tasarimlar yapmaya
baslar. Carlo Alessi’nin driinleri 1945’ kadar
tiretimde kalacaktir. Bugiin Bombé isimli kahve
serisi hala iiretimdedir. Firmanin kendi stili bu
yillarda olusmaya baslar. Yine bu yillarda Avru-
pa’nin baz iilkelerine ihracat baslar ve birkag ce-
lik malzemeden deneysel calismalar yapilir.
1940’lar

Savas zamani malzeme saglamaktaki si-
kintilardan dolayi ev esyasi iiretimi yariya dii-
ser. Canak ve karaf yapimi icin ¢inko kullan-
mak zorunda kalan firma orduya yonelik tireti-
me gecer; savas endustrileri icin top pargalari,
metal armalar, yakit filtreleri tiretimine yonelir.
1945 yilinda firmaya en kiiciik kardes olan
Ettore katilir. Mekanik meraki olan Ettore so-
guk metal presleme konusunda uzmanlasir.
Ettore Alessi yonetiminde firma metal iiretim
teknikleri bilgisinin, tretim sirrinin (know-
how) sahibi olur. Bu sayede diinyaca iinlii
olacak, takdir toplayacaktir. Carlo Alessi bu
dénem genel miidiir olarak yonetim sorumlu-
lugunu alacak ve 50’li yillara kadar tasarim

1990’lara kadar celik liretimiyle adin1 duyuran Alessi iirlinleri.
Products by Alessi, a firm known for its steel products up to the 1990s.

Yapi 297 Agustos 2006

(o]
w



gustos 2006

Yapi 297 A

84

Cico, Alessi 1999.

Cico, Ispanyolca gocuk anlaminda kullanilan bir ifadedir. Yu-
murta yemek igin gerekli olan aksesuarlar bu oyuncaksi ka-
rakterde toplanir. Nesne kullanilmazken, elinde kasikla oturan
sapkall bir gocuktur. Kullanim esnasinda sapka cikartilir ve
yumurta gévdedeki hazneye yerlestirilir. Sapka aslinda tuzluk-
tur. Karakterin elindeki kagik da yumurtayr yemek icin kullani-
Iir. ilk kullanimda bu kullanim iligkilerine dair bir geleneksel
génderme olmadigindan kullanici, bir merak ve kesif sireci
gegirecektir. Cico, yumurtamizi yerken bize eslik eden arka-
das roliind Ustlenir.

Cico is a Spanish term for child. All the accessories
needed for eating eggs are gathered in this toy-like
character. When not in use, it is a seated child wearing
a hat and holding a spoon in his hand. The hat is
removed and the egg placed in the holder inside the
body. The hat turns out to be a salt pot. The spoon held
by the figure is used to eat the egg. The first time user
experiences a process of curiosity and discovery, since
there is no traditional allusion made to these functions.
Cico plays the role of companion while we eat our
boiled egg.

faaliyetlerini birakacak, 1950’lerde disaridan
tasarimcilar getirecektir. Firma, 1947’den
1967’ye kadar kullanilacak olan Alfra (Alessi
Fratelli) adini alir.

1950’ler

Celik daha 6nce kullanilan diger malzemele-
rin yerini alir. Krom, giimiis kaplama piring nes-
nelerin iiretimi sona erer. Sirket anonim sirket
olur ve endiistriyel bir organizasyona gereksi-
nim duyar. 1955 yilinda tasarimci Massoni ve
Mazzeri ile ortak ¢alismalar baglar. Bugiin biin-
yesindeki Program 4’e karsilik gelen projeden
bazi iiriinler 6. Milano Trienali’nde sergilenir.
1960’lar

Bu yillarda firma, Avrupa ¢apinda sergilere
katilir, varligini tiim Avrupa’da duyurmaya bas-
lar. Ve yine ayni yillarda dirtinlerini pazarlamak
amacli reklamlarini yapmak iizere bir ajansla
anlasir. 1968’de reklam ajansi Lambert tarafin-
dan degistirilen ticari ismi Ceselleria Alessi
olur. Televizyona reklam vermeye baslar.
1970’ler

Carlo Alessi’nin en biiyiik oglu, hukuk egi-
timini tamamlar ve firmanin pazarlama boli-
miinden ve yeni {rilinlerin iletisiminden s0-
rumlu olur.

Seksenlerin ikinci yarisindan itibaren de
genel miidiir olarak driin stratejileri ve ileti-
simden sorumlu olacaktir. “Alessi d’aprés” se-
risi Uriinler, arastirma gelistirme hedefli prog-
ramlarin ilki olacaktir. Bir seri sanat objesi Gio
Pomodoro, Carmelo Cappello, Dusan Dzamonija,
Pietro Consagra ve Andrea Cascella tarafin-
dan tasarlanir. Farkli tasarimci gruplariyla
farkli kavramlari olan projeler iiretilir. Projeler
sirayla numara verilmis “Programlar” olarak
isimlendirilecektir; Program 5, Program 8 gibi.
Bunlardan en 6nemlileri 1972 yilinda mimar
Ettore Sottsass ortakligiyla yapilir. 1975°de fir-
maya katilan ikinci kusagin en kiiciik kardesi
Michele, makine miihendisidir. Teknik bilgisini
yalnizca organizasyon ve finansa adar ve sek-
senlerin ortasindan itibaren de bu birimlerin
yoneticisi olur. Bu donemde Avrupa ¢apindaki
ilk reklam kampanyasi baslatilir. 1978 yilinda
Program g serisi icin Richard Sapper’la ortaklik
kurulur. 1979 yilindan itibaren Alessandro
Mendini genel tasarim danismani olur.
1980’ler

Bu dénem 1983’e kadar siirecek Program
6 serisi iiriinlerle kimlik kazanacaktir. Program
6 bir grup uluslararasi mimarla gerceklestirilir.
Arastirmaci ve yenilikgi bir seri artisan nesne-
lerle ve yeni bir ticari isimle ortaya ¢ikar; Offi-
cina Alessi. 1980’de Carlo Alessi’nin oglu
Alessio, firmaya pazarlama mudiirt olarak ka-
tilir. Achille Castiglioni ile ortak ¢alismalar
baslar. 1983’de Alessandro Mendini rehberli-
ginde ve Ettore Sottsass ortakligiyla Alessi
iiretimi ikiye ayrilir; genel metal Urtinler ve bii-
yiik 6lgekli tiretim icin Alessi, cesitli malzeme-
lerle sinirli iretim icin Officina Alessi. Ayni yil
Aldo Rossi daha genis capli projeler icin ortak-
lik kurar. 1986 yilinda baslayan Starck ortakli-

ginin ilk iiriinleri 1990’da ortaya ¢ikar. 1987°de
Alessi, genis yelpaze iriinler ve malzeme fark-
Liligiyla dikkat ceker. i1k saat katalogu ve ahsap
tiriinler serisi olan Twergi 1988’de, 1989’da ilk
seramik iiriinler serisi Tendentse markasi gorii-
liir. 1989 yilinda Stefano Giovannoni ve Guido
Venturini, Alessi ile calismaya baslar ve Giro-
tondo ailesini gelistirirler.

1990’lar

Centro Studi Alessi (Alessi ¢alisma stiidyo-
su) Milano’da agilir. Merkezin kurulus amaci
tasarim iiretmek, nesne kuramlari gelistirmek
ve genc tasarimcilarla ortak calismalar ger-
ceklestirmektir. 1998’de bu merkez Crusinal-
lo’daki fabrikanin uzantisi olur. Mendini’nin
bir baska projesi olan Alessi Miizesi yine ayni
yil Crusinallo’da agilir.

Centro Studi Alessi, 1998 yilinda Alessandro
Mendini ve Alberto Alessi yaratici giicii tetik-
leyecek bir arastirma ve calisma merkezi
yaratma fikrini ortaya atinca kurulur.
Alessi’nin karakteristik 6zelligi olan yaratic,
deneysel proje sisteminin bir uzantisi olarak
diisiiniilen at6lye nesneyi sorgulamay! hedef-
ler: Bir nesnenin rolii nedir?... Bir nesnenin bi-
cimini degistiren nedir, bizim onlarla ve kulla-
nimlariyla ilgili algimiz nasildir?... Bir nesne
nasil kiilttirel bir konu olur?

ilk seri calismalar Bologna Universitesi 6g-
retim elemanlarindan, Form Kurami dersi veren
Anlambilimci Paolo Fabbri ile yapilir. Franca La
Cede (Bologna Universitesi’nde arastirmaci),
Lucetta Scaraffia (Roma Modern Tarih Enstitii-
sii’'nde arastirmaci) ve Massimo Alvito (Paris
L’Ecole de Hautes Etudes’de arastirmaci) bir
objenin ortaya cikisi, kimligi ve roliinii tartis-
mak iizere bir arastirma grubu olustururlar.

1991 yilinda Pierangelo Caramia, Stefano
Giovannoni, Massmo Morozzi, Giovanni
Lauda, Alejandro Huiz, Denis Santachiara ve
Guido Venturini bir proje hazirlarlar. Saptama
su yondedir; bugtine kadar iiretilen Alessi’nin
otoriter, parlak ve etkili iirinleri hassas, na-
zik, samimi ve dokunakli talepleri karsilar ni-
telikte degildir. Bu cercevede yeni atdlye ¢a-
lismasinin rotasi ¢izilir; oyuncak-nesne. Bu
kavram Kkiiltiir, stil ve estetikten farkli bicimle-
necektir: Esya dolu bir odada, bir kisi, can siI-
kintisini gidermek tizere neden yalnizca bir
nesneye yonelir? Nesnenin hangi 6zellikleri
kisinin ona y6nelmesini, onu se¢cmesini sag-
lar? Nesnenin hangi 6zellikleri secilen bu nes-
neyi oyuncaksi yapar? Projenin zorlayici yani,
ruh kazandirilmis nesneler tasarlamak, ¢ocuk
diinyas! icin ve ilkel kilturler i¢in ortak bir
temsil dlinyasi yaratmaktir.

Nesnenin duyumsal boyutunu ve rengini
arastirmak i¢in plastik gibi farkli malzemelerin
kesfedilmesi hedeflenir. Bu proje icin segilen
tasarimcilarda aranan dzellikte bu iletisimsel
beceri olmustur. Sonuc Alessi icin yeni bir
sayfadir. Daha otonom esyalar yaratilmigtir.
Fantastik bir diinyaya ait, gercek diinyadan
bagimsiz iliski kuran yaratiklar dogmustur.
Biitiin bunlar gostermektedir ki doniisim
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(transformasyon) olanaklidir. Soylem séyle
bicimlenir: hayati yeniden tasarlamak, nesne-
leri donuistirmek ve nesneler tarafindan do-
niistiirlilmek mimkdndiir.

“Family Follows Fiction” Aile
Kurguyu izler...

Bauhaus’tan giiniimiize tasarimin her ala-
ninda, her dénemde tartisilan “Form Follows
Function-Bicim islevi izler” séylemine gonder-
me yapan bu tanim, Stefano Giovannoni’nin
tasarimlarinin dahil edildigi bir Alessi projesi-
nin kavramsal soylemi olarak tanimlanir.
Alberto Alessi’ye gore bu siirec bir arayisin so-
nucudur. 1980’lerdeki tasarim ustalarinin oto-
riter, disavurumcu etkileriyle denge kuracak
bir operasyon yapma gereksiniminin sonucu
ortaya ¢ikan bir arayisin driinleridir. Bunun igin
kataloglara, daha duygu paylasan (empatik),
dokunakli ve giivenilir bir ¢izgi eklenmesi he-
deflenir ancak bu girisim, Alessi’nin kimliginin
merkezi olan 1980’lerin tasarim cizgisinden
cok da uzak olmamalidir.

Yapmak ve Oynamak Arasinda

Nesnelerin bir is yapmasi kaginilmaz bir
durumdur. Her nesne bir ise yarar bu da onla-
rin var olma 6lciittdiir. ise yararlilik nesnel bir
Olcuttiir. Yapmak herkes tarafindan kabul edi-
len nesnel bir eylemdir. Ama islevlerden
yalnizca biridir.

Alessi’nin bu calismada ilgilendigi bu tek
yonlu nesne iliskisi degil, var olan iletisimdir;
Ozneyi etkileyen bir diinyanin nesneleridir. Nes-
nelerin kiilttirel bilgisi bizim onlar, bir tarihle
iliskili, bir kiiltiire ya da bir baska kiiltiire ait ola-
rak tanimamiza olanak saglar. Proje, nesnelerin
duygusal etkilerinin altini ¢cizmeyi amaglar; arzu-
lanir, vazgecilmez, ayrilamaz hale getirilmek is-
tenen nesneler, duygusal bir kalite icermelidir.

Bu projeyle gerceklestirilen operasyon, nes-
nenin oynanabilir bir enstriiman haline doniistii-
riilmesidir. Her nesne kisa bir fabl anlatir. Her
nesné kendi oyununun nasil oynandigina dair
ipuclari iceren bir yanit olur. Oyun, kendimizi ta-
nimamiza, hayal diinyamizi kurmamiza, yaratici-
lig1 korumamiza ve paylasmamiza olanak saglar.

“Kitsch” Siniri

Kitsch kavrami, tam olarak icerigi karsila-
masa da Tiirkcedeki riikiis kelimesiyle ifade
edilebilmektedir. Sanat diinyasina ait bir kav-
ram olarak farkli karsiliklar ve tanimlarla ifade

edilmeye, anlamlandirilmaya calisilir. Kelime

olarak Almanca “ucuzlatmak” anlamina gelen
“kitsceh” sdzcliglinden tiiremistir ve sanatsal
ve kuramsal bir ifade olarak degersizlik dege-
ri olarak da yorumlanir. Kitsch-nesne ise diriin
diinyasinin toplumsal, sosyal ve kiilttirel de-
gerine ait bir ifadeyi icerir. Nesne diinyasi igin
bicime iligkin bir kavramdir. Kitsch, baglam di-
sidir. Bir nesnenin kitsch olup olmadigi iki du-
ruma baglidir; amag ve baglam. Herhangi bir
imge baglamindan koparildiginda ve ticari

olarak cogaltildiginda kitsch olmaya mah-
k@imdur. Kitsch; dogal, orijinal olmayan, bag-
lam disi kopyalanarak deger yitirmis her sey-
dir. Yalanct mermerden yapilmis tiim taklit
nesneler, aksesuarlar, folklorik nesneler, ani
esyalari gibi ticari olarak dretilmis icerigi de-
gersiz nesnelerin tiimiidiir. Ticari tretim,
kitsch kavraminin énemli bir kaynagidir. Tica-
ri amacin getirdigi genis kitlelere seslenme ve
ucuzluk mantigi iginde kitsch, bununla bag-
lantili olarak nesnelere yansiyan basmakalip-
lik, bayagilastirma, taklit, sevimlilik ve eglen-
celi olma gibi ozellikleri beraberinde getir-
mektedir (Bagli, 2001).

Stefano Giovannoni’nin 1990-2000 yillari
arasinda Alessi firmasi icin tasarlamis oldugu
plastik ev ve mutfak esyalari serisinin satis
odakli, oyuncaksi iletisimsel yapisinin bu
tirtinleri kitsch-nesne sinirina yaklastirdigini
soyleyebiliriz. Bir hayvan veya fantastik canli
figlirlerde, karakterlerde hayat bulan, islev
kazanan nesneler, adeta bazi isleri yapmak
tizere gorevlendirilen birer ‘evcil hayvan’dir-
lar. Her biri birer kahramanmiscasina adlandi-
rilan bu nesnelerin bicimleri yaptiklari islerin
dogasiyla bir iliski kurmazken kullaniciya da
islev uzantili bir iletisim platformu sunmaz.
Araylizleri oyuncak olan, ¢ocuksu merak gii-
disiinii uyandirarak bu 6zellikleriyle siirprizli
trtinler olarak tanimlanan ve pazarlanana bu
nesnelerin hepsinin bir arada kullanildigi bir
ortam diisliniildiiglinde, ‘sirk’ benzetmesini

yapmak bile miimkiin olacaktir.

Yenilikgi tasarimin kaynagi yaklasim olarak
iki farkli cografyayi isaret eder; ilki Germanik,
iskandinav tasarim karakteristigidir, digeri ise
ltalya, Ispanya ve kismen Fransa olan Akdeniz
tasarim karakteristigidir. Bir italyan firmasi
olarak Alessi de, Giiney Avrupa tasarim yakla-
siminin bir parcasidir. Giiney Avrupa Tasarimi,
duygusal degerler (nesne duygusalligi ve do-
kunaklilik uyandirmasi), giiliing degerler (nes-
ne potansiyel bir oyundur), bilgiye dair deger-
ler (irtintin merak uyandirma yetenegi ve soy-
luluk saglamasi) gibi daha var oluscu ¢agri-
simlari hedefler. Bu yaklasimda tasarim, yeni
bicim kombinasyonlariyla, yeni malzemeler ve
renklerle tiiketiciye yeni deneyimler yasatmayi
amaclar ki bu iilkelerde hedonistik tiiketim
onemli bir tiiketim paradigmasidir (Solomon,
Heilbrunn, 1999). Yaratici tasarim odaklr Ales-
si firmasi da, nesnenin geleneksel, basmakalip
temsilini kirarak, sikicr isleri daha eglenceli ve
neseli hale getirmek amacl bir seriyi
Giovannoni’nin merak uyandiran tasarimlariy-
la yaratmis olur. Bu amag¢ dogrultusunda
Givannoni’nin tasarimlarinin bir ‘anlambilim-
sel atolye calismasi’ sonucu ortaya ¢ikmis ol-
masi onemlidir. ilk bakista ucuz ve siradan
nesneler izlenimi veren bu driinlerin uiuslara-
rasi satis basarisi da bu anlambilimsel yontem
stratejisinin iletisim giiciine isaret etmektedir.

1954 yilinda italya’da La Spezia’da diinyaya
gelen Stefano Giovannoni, Floransa Mimarlik

Bunny & Carrot, Alessi 1998.

Kiirdanlikla karsimiza gikan tavsan figiirii Bunny, artik tanidi-
gimiz bir karakterdir ve mutfak havlusu tutmak, tagimak
amagli bir baska nesnenin kahramani olur. Dikine duran bir
havug silindirik havluyu tasir, tavsan figirii de ruloyu gevire-
rek kagidi koparma iglemine yardimci olmak izere iglev kaza-
nir. Bunny’i kullanmak ve benimsemek, ancak kiirdan sunan
Bunny'i tanimig olan kullaniciyla kurulacak bir iligki olacaktir.
Bunny, the rabbit figure that is a toothpick holder, has
now become a familiar character and also appearing on
kitchen paper holders. The roll of kitchen paper is
placed on a vertical carrot and turned by a rabbit figure
which helps to tear off each sheet of paper. Bunny's
familiarity depends on the user having become familiar
with the toothpick-holder Bunny.
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Magic Bunny, Alessi 1998.

Kiirdani vazgegilmez, kiirdan kullanmayi da utandirici bir ey-
lem olarak niteleyen Giovannoni, kiirdan barindiran bu nesne-
yi yaratirken bir illizyon gésterisi olan sapkadan tavgan ¢i-
kartma numarasina génderme yaparak nesne kullanimina y6-
nelik siirprizli bir kullanim iligkisi yaratir. illiizyonist bir sap-
kadan tavsan cikartir, sapkadan ¢ikan tavsan da kiirdanlari.
Adeta illiizyon gosterisini devam ettiren bir iligki kurgulanir.
Ters gevrilmis silindir sapkadan bir tavsan kafasi gikar. Tav-
sanin kulaklarindan tutularak tamamen digari gikartiimasiyla
birlikte kiirdanlar belirir. Kiirdan ve tavsan arasinda tamamila-
yici bir iligki yoktur. Ya da belki tavsanin diglerini belirgin ola-
rak kullanan bir hayvan olmasiyla birlestirilerek bir iligki ku-
rulmus oldugu diigtndlebilir. Bunny, kiirdanlari sunan bir ka-
rakter olarak, nesne iletisimini kuran bigimdir artik.
Giovannoni describes the toothpick as an essential
object, but says that using a toothpick is embarrassing,
so in designing this toothpick holder he has created a
surprising relationship between the object and its
function by alluding to a magician pulling a rabbit out
of a hat. But this time instead of a rabbit it is
toothpicks that appear. But the magic trick concept is
reinforced by the head of a rabbit popping out of an
upside-down top hat. By pulling out one of the rabbit's
ears the toothpicks are revealed. There is no association
between the toothpick and the rabbit, except perhaps
that the rabbit has prominent teeth. Bunny has become
a character that presents toothpicks, and hence a form
that establishes object communication.

Nutty the Cracker, Alessi 1993.

Nutty, paslanmaz celik bir kasenin kenarina tiinemis bir sin-
cap figiiriidir. Figiriin ellerinin altindaki bosluga findik, ceviz
yerlestirilir, kulaklari gevrildiginde metal bir agirlik kabugu si-
kistirarak kirma iglemini gerceklestirir. Burada konumlanan fi-
giirtin sincap figiirii olarak secilmesi, sincabin ormanda ka-
buklu yemiglere en diiskiin ve dolayisiyla kabuk kirmada en
usta hayvan imgesi olarak yorumlandiginda, sdz konusu egre-
tileme (metafor) bigimle degil, kavramla iligkilidir.

Nutty is a squirrel crouching on the rim of a stainless
steel bowl. A nut is placed in the space under the
figure's paws, and when the ears are turned a metal
weight cracks the shell. The choice of a squirrel reflects
the fact that squirrels are animals particularly fond of
nuts and seen as skilled at cracking them open, so the
illusion is not metaphorical but conceptual.

Fakiiltesi’ni bitirir. Milano’da yasamakta ve ta-
sarim, icmimari ve mimari alanlarinda calis-
maktadir. Basta Alessi olmak iizere Flos, Ma-
gis, Seiko, Laufen, Oras, Inda, Lavazza, Sie-
mens, Deborah, 3M, Fiat tasarim yaptig1 bazi
firmalar arasindadir.

Alessi firmasi icin tasarladigi Girotondo e
Mami Serisi, Alessi Bagno-Banyo Serisi ve
Magis firmasi i¢in Famiglia Bombo (Bombo Ai-
lesi) serileri ticari basarisi yliksek tasarimlari-
dir. 1991 yilinda Paris, Georges Pompidou
Merkezi’nde yapilan “Les Capitales Europeen-
nes du noveau design” sergisi icin italyan pav-
yonunu tasarlar. 1980 yilinda “Shinchenchiku
Residential Design Competition” ve “Concorso
per una piazza a Santa Croce sull’Arno” mima-
ri yarismalarinda birincilik 6diliind alir. 1985
yiinda “Shinchenchiku Residential Design
Competition” ikincilik odiiliini alir. 1989 yilin-
da “Concorso per la ristrutturazione del centro
storico di Castel di Sangro” restorasyon yaris-
masinda birincilik 6diiliinu alir. Tasarim driin-
leri 1994 ve 1996 yillarinda “Design Plus”
Frankfurt Fuar’nda, 1997 yilinda Londra 100%
Design Fuari’'nda, 1999 yilinda “Forum Design
Hannover” ve 2003 yilinda “ISH” da 6diil alir.
1996 ve 1998 yillarinda italya’nin en iyi tasa-
rim 6diilii olan “Compasso D’oro” 6diiliinii al-
mistir. Tasarimlarindan bazilari, Paris Geor-
ges Pompidou Merkezinde ve MOMA New
York Modern Sanat Miizesi arsivlerinde yer al-
maktadir.
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Johnny the Diver, Alessi 2000.

Johnny the Diver - Dalgig Johnny, tikanmig su giderini agmak
{izere kullanilacak bir el pompasidir. Diger drneklerle kargilas-
tinldiginda driin, el pompalari atatipine (archetype) benzerligi
acisindan ne ige yaradigi kolaylikla okunabilmektedir. Tesisat
ve su iliskisi yari saydam malzeme segimiyle de net izlenir-
ken, iglevi bu tiir bir hikdye olarak algilamak ve yorumlamak
miimkin olacaktir: Johnny, tikanmig giderleri agmak lizere
gidere atlayan ve sorunu gideren kahramandir.

Johnny the Diver is a hand pump for unblocking the
kitchen sink. When compared with the archetypal
pump the function of this one is easy to see. While the
relationship between plumbing and water can be
clearly seen through the semitransparent material, the
artefact's function can be interpreted in terms of a
story: Johnny is a hero who jumps to the rescue when
your wastewater pipe is blocked.

Bruce, Alessi 1999.

Bruce, gazli bir masaiistii gakmagidir, farkl bir renkle kodla-
narak isaret edilen gébegine basildiginda sigara yakmak tizere
agzindan alev gikaran bir gakmak. Oyuncaksi yapisi agzindan
alev gikaran bir canliyla iliskilendirilerek kurgulanir. Karikatiri-
ze edilmig bir ejderha, hatlar yumusatilarak sempatik bir dino-
zor bigimiyle islev kazanir. Uriiniin pazarlama stratejisi gerge-
vesinde, tanitim yazilarinda rastlanan “terliklerinizi getiren bir
képekten daha itaatkdr ve kolay bakimli...”, “bas asagi pipo-
nuzu yakmak igin kullanirsaniz burnuna zarar verebilirsiniz...”
gibi ifadelerle de bu yaklagimin pekistirildigini izleyebiliyoruz.
Bruce is a tabletop petrol lighter. When the centre of his
abdomen, marked by a different colour, is pressed, a
flame shoots out of his mouth. It is a toy-like object
reminiscent of a fire breathing creature. The figure is
an endearing cartoon dragon or dinosaur. In line with
the marketing strategy for the product, this approach is
reinforced in the advertising copy, where it is described
as 'More obedient and easier to care for than a dog that
brings your slippers,' and users are warned that they
will damage his nose if they hold him upside down to
light their pipe.

Mary Biscuit, Alessi 1995.

Mary, dev bir biskiividir. Klasik “Petit Beurre” biskivisi imge-
si en yaygin olarak taninan biskiivi imgesidir. Hansel ve Gra-
tel masalina génderme yapan bu dev biskivi bir biskiivi ve
kurabiye kutusudur ve masalsi pastadan ev, biskividen kutu
fantezisi gergek olur: yumusak gizgileri, yar seffaf malzemesi
ve sicak renkleriyle hayal biitiinlenir.

Mary is a giant biscuit in the form of the typical Petit
Beurre biscuit. This giant biscuit alluding to the Hansel
and Gretel story is actually a biscuit box, and the
storytale house made of cake and box made of biscuit
is a fantasy come true. The soft lines, semitransparent
material and warm colours enhance the illusion.

Borderline Kitsch:
Stefano Giovannoni for
Alessi

The most striking reason Stefano Giovannoni
is known as the ‘super popular’ designer of
the 2000s is the sentimental-sympathetic
coded complex systems that he creates in his
projects. Leaving behind the elitist and
intellectual design approach that prevailed
until the end of the ’8os, he speaks with a
revolutionary philosophy of his designs as
objects, not works.

The stainless steel products designed with
the small man drawing as a figurative element
in the Girotondo series that Givannoni
developed together with Guido Venturini in
1988 launched a new generation of products
for the Alessi firm. Alessi is a family firm
established in the 1920s to produce
principally nickel and copper goods, and
which was to make its mark on the 1990s with
its Family Follows Fiction project developed as
an extension of its design-oriented production
strategy. The predominantly plastic objects
that Giovannoni designed for Alessi as part of
this project were based on imagination and
communication. ‘Form Follows Fiction’, a
concept that makes allusion to ‘Form Follows
Function’, which has been debated ever since
Bauhaus, is defined as the conceptual
discourse of an Alessi project that includes
Stefano Giovannoni’s designs. According to
Alberto Alessi this process is the result of a
quest. They are the product of a search
arising from the need for an operation to
counterbalance the authoritarian and
expressionist influence of the design masters
of the 1980s. The aim was to add a more
empathic, sentimental and reliable style to
the catalogues, without this initiative shifting
too far from the design concept of the 1980s,
in which Alessi’s identity is centred.

The sales focused, playful and communicative
nature of the series of plastic household and
kitchen objects that Stefano Giovannoni
designed for Alessi between 1990-2000,
including Magic Bunny (1998), Bunny & Carrot
(1998), Cico (1999), Bruce (1999), Johnny the
Diver (2000), Nutty the Cracker (1993) and
Mary Biscuit (1995) makes them borderline
kitsch. These functional objects in the form of
lively figures of animals, fabulous creatures or
characters are ‘pets’ charged with
undertaking certain tasks. The Alessi firm,
with its focus on creative design, has broken
the traditional mould of the object with the
aim of making boring jobs fun and amusing by
creating this series of fascinating designs by
Giovannoni. It is significant that Giovannoni’s
designs emerged as the outcome of a

el
‘semantic workshop.’ The international sales é
record for these products, which at first sight k=
appear to be cheap and mundane objects, B
point to the power of communication &
possessed by the semantic method strategy. E’L
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